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ВСТУП

Мета дисципліни «Світовий ринок товарів та послуг» полягає у формуванні у студентів системних знань і навичок, необхідних для розуміння функціонування глобальних ринків товарів і послуг, аналізу їхньої структури, динаміки, основних тенденцій та проблем. Вивчення дисципліни спрямоване на розвиток здатності студентів критично оцінювати міжнародні торговельні процеси, виявляти чинники, що впливають на світову торгівлю, а також приймати обґрунтовані рішення в контексті міжнародного бізнесу та економічної політики.
Основними завданнями вивчення освітнього компоненту є: визначити сутність, характерні риси, середовище та розглянути історичну ретроспективу розвитку світового ринку на основі розвитку продуктивних сил, міжнародного поділу праці, що поглиблюється; ознайомлення із основними показниками розвитку міжнародних торговельних операцій; вивчення сучасних форм організації міжнародного обміну товарами та послугами, дослідження особливостей і тенденцій застосування методів світової торгівлі; ознайомитися з товарною структурою світового ринку за допомогою сучасних товарних класифікацій і номенклатури, що використовуються у міжнародній торговельній практиці, дослідження складу світового ринку, включаючи основні товарні та сервісні сектори, їхні частки у світовій торгівлі та взаємозв'язки між ними, вивчення динаміки та тенденцій світової торгівлі, аналіз змін та тенденцій у світовій торгівлі, включаючи вплив глобалізації, технологічного прогресу та економічних криз на міжнародні торговельні потоки, оцінка ролі міжнародних організацій у регулюванні світової торгівлі, аналіз інструментів торговельної політики, таких як мита, квоти, субсидії та нетарифні бар'єри, та їх впливу на міжнародну торгівлю, аналіз міжнародних ланцюгів поставок, дослідження впливу міжнародної торгівлі на економічний розвиток країн, оцінка рівня інтеграції України у світовий ринок товарів та послуг. 
Світовий ринок товарів і послуг як система міжнародних економічних відносин, що охоплює сукупність економічних суб’єктів, механізмів, процесів і зв’язків, пов’язаних із виробництвом, обміном, розподілом та споживанням товарів і послуг у глобальному масштабі. Об’єктом є глобальний простір економічної взаємодії країн, підприємств і споживачів, у межах якого здійснюється міжнародна торгівля товарами та послугами.
Предмет вивчення є економічні закономірності, принципи, механізми, інструменти та форми функціонування, розвитку й регулювання світового ринку товарів і послуг, а також взаємодія національних економік у процесі міжнародного обміну. Предметом є процеси формування та динаміки міжнародної торгівлі, поведінка її суб’єктів, структура світового ринку, механізми ціноутворення, конкуренції та регулювання.


ТЕМАТИЧНЕ ПЛАНУВАННЯ КУРСУ
Тема 1. Світовий ринок: сутність і структура
1. Світовий ринок як економічна категорія.  
2. Структура світового ринку товарів і послуг. 
3. Особливості формування сучасного світового ринку. 
4. Значення торгівлі товарами та послугами в системі міжнародної економічної діяльності. 
Питання для самоперевірки
1. У чому полягає сутність світового ринку як економічної категорії та які чинники зумовлюють його виникнення й розвиток?
2. Які основні ознаки відрізняють світовий ринок від національних та регіональних ринків?
3. Як глобалізаційні процеси впливають на формування сучасної структури світового ринку?
4. Яку роль у функціонуванні світового ринку відіграють транснаціональні корпорації та міжнародні економічні організації?
5. Які основні сегменти можна виокремити у структурі світового ринку товарів і послуг?
6. Як взаємодіють ринки капіталу, праці, інновацій та інформації в системі світового ринку?
7. Яким чином економічна та політична нерівномірність розвитку країн відображається на структурі світового ринку?
8. Як світовий ринок реагує на кризові явища (економічні, політичні, екологічні) та які механізми його адаптації?
9. У чому полягають сучасні тенденції трансформації структури світового ринку під впливом цифровізації та розвитку технологій?
10. Як співвідносяться між собою світовий ринок і міжнародна торгівля, та які існують відмінності між цими категоріями?
Тестові завдання
1. Яка з наведених характеристик найбільш точно відображає сутність світового ринку?
а) Ринок лише готових товарів, що експортуються та імпортуються
b) Система відносин з приводу обміну товарами, послугами, капіталом та інформацією на глобальному рівні
c) Сфера торгівлі між сусідніми державами
d) Виключно фінансові операції між країнами
e) Лише сукупність світових бірж
2. Який фактор найбільше сприяв становленню світового ринку у XIX столітті?
а) Формування ВТО
b) Прискорений розвиток цифрових технологій
c) Промислова революція та розвиток транспортної інфраструктури
d) Глобальні екологічні проблеми
e) Поява інтернет-торгівлі

3. Яка з форм міжнародних економічних відносин НЕ належить до структурних елементів світового ринку?
а) Міжнародна торгівля товарами та послугами
b) Ринок капіталу
c) Міжнародний ринок праці
d) Локальний внутрішній ринок країни
e) Ринок інновацій та технологій
4. Який з наведених чинників є основним для інтеграції національних ринків у світовий ринок?
а) Автаркія економіки
b) Глобалізаційні процеси
c) Ізоляціоністська політика держав
d) Зростання митних бар’єрів
e) Відсутність міжнародних угод
5. Що визначає структуру світового ринку у сучасних умовах?
а) Лише співвідношення експорту й імпорту
b) Розподіл на ринки товарів, послуг, капіталу, праці та інформації
c) Домінування виключно фінансового сектору
d) Виключно діяльність транснаціональних корпорацій
e) Лише рівень розвитку транспортної інфраструктури
6. Яка роль транснаціональних корпорацій (ТНК) у структурі світового ринку?
а) Обмежена та незначна
b) Виключно у сфері енергетики
c) Формування глобальних виробничих і збутових мереж
d) Лише як посередників у торгівлі
e) Виключно у фінансовому секторі
7. Який приклад найкраще ілюструє асиметрію розвитку країн у структурі світового ринку?
а) Вільний доступ усіх країн до ринку високих технологій
b) Монополія розвинених країн у сфері інновацій та технологій
c) Рівний розподіл ресурсів між усіма країнами світу
d) Переважання однакових обсягів інвестицій у країнах, що розвиваються
e) Відсутність конкуренції між країнами
8. Який механізм допомагає світовому ринку адаптуватися до глобальних криз?
а) Саморегулювання через попит і пропозицію
b) Повне припинення міжнародної торгівлі
c) Ліквідація міжнародних організацій
d) Зростання протекціонізму без міжнародної координації
e) Абсолютна стабільність без змін

9. Який сучасний тренд найбільше впливає на трансформацію структури світового ринку?
а) Лише зростання експорту сировини
b) Цифровізація та розвиток електронної комерції
c) Повернення до бартерної торгівлі
d) Абсолютне домінування аграрного сектору
e) Виключно розвиток морських перевезень
10. У чому полягає принципова відмінність між поняттями «світовий ринок» та «міжнародна торгівля»?
а) Відмінностей немає – це синоніми
b) Міжнародна торгівля охоплює лише обмін товарами, тоді як світовий ринок включає також капітал, послуги, технології, інформацію та робочу силу
c) Світовий ринок – це тільки торгівля сировиною
d) Міжнародна торгівля є ширшою категорією за світовий ринок
e) Світовий ринок обмежується діяльністю ТНК

Тема 2. Теоретичні основи розвитку світового ринку товарів і послуг
1. Еволюція теорій торгівлі з огляду застосування для проведення аналізу розвитку основних етапів функціонування ринку. 
2. Значення та обмеженість теорії меркантилізму. 
3. Основні передумови обґрунтування теорії абсолютних переваг.
4. Визначення ціни товару з урахуванням порівняльних переваг.
5. Найважливіші допущення теорії співвідношення чинників виробництва (теорія Хекшера-Оліна). Неотехнологічні теорії. 
6. Концепція теорії життєвого циклу продукції на світовому ринку з точки зору особливостей формування світової ціни на окремі види товарів.
7. Основні принципи теорії М. Портера.
Питання для самоперевірки
1. Як теорія абсолютних і порівняльних переваг пояснює формування міжнародної торгівлі та розвиток світового ринку?
2. Яким чином теорія факторних пропорцій (Гекшера–Оліна) розкриває закономірності спеціалізації країн у світовому виробництві та обміні?
3. Які положення сучасної теорії конкурентних переваг М. Портера застосовуються для аналізу динаміки розвитку світового ринку товарів і послуг?
4. Які концепції міжнародної торгівлі (меркантилізм, протекціонізм, вільна торгівля) справили найбільший вплив на формування сучасних механізмів регулювання світового ринку?
5. Як моделі міжнародного поділу праці пояснюють структурні зміни у світовому ринку товарів і послуг?
6. У чому полягає значення теорії життєвого циклу товару (Р. Вернон) для розуміння закономірностей розвитку глобальних товарних ринків?
7. Яким чином сучасні концепції глобалізації та регіоналізації співвідносяться з традиційними теоріями розвитку світового ринку?
8. Які економічні закони та принципи (попит, пропозиція, конкуренція, закон вартості) проявляються у функціонуванні світового ринку товарів і послуг?
9. Як поєднання класичних і сучасних теоретичних підходів дає змогу пояснити основні тенденції розвитку світового ринку у XXI столітті?
Тестові завдання
1. Яка ключова ідея класичної теорії А. Сміта щодо міжнародної торгівлі?
а) Виграють усі країни незалежно від спеціалізації
b) Країна повинна спеціалізуватися на виробництві товарів, де має абсолютні переваги
c) Зовнішня торгівля не має значення для економічного розвитку
d) Важливим є баланс між експортом та імпортом
e) Торгівля можлива лише між країнами з однаковими ресурсами
2. Що пояснює теорія порівняльних переваг Д. Рікардо?
а) Торгівля можлива лише тоді, коли країни мають однаковий рівень розвитку
b) Країна експортує товари, у виробництві яких має найнижчі альтернативні витрати
c) Країни мають вигравати лише тоді, коли вони повністю самодостатні
d) Порівняльні переваги формуються виключно на основі природних ресурсів
e) Країни завжди прагнуть до автаркії
3. Який основний висновок моделі Гекшера–Оліна?
а) Країни експортують товари, що потребують надлишкових факторів виробництва, якими вони володіють
b) Країни експортують тільки високотехнологічні товари
c) Міжнародна торгівля не залежить від факторів виробництва
d) Всі країни експортують однакові товари
e) Теорія пояснює виключно рух капіталу, а не торгівлю
4. Яку роль у теоретичному поясненні розвитку світового ринку відіграє концепція життєвого циклу товару (Р. Вернон)?
а) Вона доводить, що нові товари завжди виробляються у країнах, що розвиваються
b) Вона пояснює, як товари переміщуються від інноваційних центрів до інших країн залежно від етапу розвитку продукту
c) Вона показує, що життєвий цикл товару у світовій торгівлі не існує
d) Вона пояснює виключно внутрішній ринок країни
e) Вона стосується лише сировинних товарів
5. Яка ключова ідея теорії конкурентних переваг М. Портера?
а) Конкурентні переваги формуються виключно на основі природних ресурсів
b) Країна може бути конкурентоспроможною лише за умови дешевої робочої сили
c) Конкурентні переваги створюються комплексом факторів: ресурси, інновації, стратегія підприємств, державна політика
d) Конкуренція на світовому ринку залежить тільки від митних тарифів
e) Усі країни мають однакові можливості у світовій торгівлі
6. Який напрям економічної думки вважав, що національне багатство зростає через накопичення золота та срібла?
а) Класична школа
b) Меркантилізм
c) Неокласична економіка
d) Інституціоналізм
e) Монетаризм
7. Який підхід найточніше відображає сутність міжнародного поділу праці?
а) Кожна країна має самостійно виробляти всі товари
b) Країни спеціалізуються на виробництві певних товарів і послуг, обмінюючись ними на світовому ринку
c) Поділ праці можливий лише всередині однієї країни
d) Країни спеціалізуються тільки на виробництві сировини
e) Поділ праці втратив значення у XXI ст.
8. Який закон економіки є базовим для функціонування світового ринку товарів і послуг?
а) Закон спадної граничної корисності
b) Закон Сея
c) Закон вартості, що визначає міжнародні пропорції обміну
d) Закон збільшення державного боргу
e) Закон Парето
9. Яка з концепцій найбільшою мірою пояснює сучасні процеси глобалізації ринку послуг?
а) Концепція автаркії
b) Теорія життєвого циклу продукту
c) Теорія конкурентних переваг Портера
d) Меркантилізм
e) Теорія трудової вартості Сміта
10. Яке поєднання теоретичних підходів дає змогу найбільш комплексно пояснити розвиток світового ринку у XXI столітті?
а) Лише класичні теорії (Сміт, Рікардо)
b) Виключно інституціональна економіка
c) Поєднання класичних, неокласичних і сучасних концепцій глобалізації, інновацій та конкуренції
d) Лише теорія факторних пропорцій
e) Виключно протекціоністські підходи

Тема 3. Міжнародна торгівля товарами і послугами
1. Основні тенденції розвитку сучасної системи регулювання торговельно-економічних відносин. 
2. Класифікація інструментів регулювання міжнародної торгівлі товарами і послугами. 
3. Митно-тарифні інструменти регулювання. 
4. Застосування нетарифних інструментів регулювання. 
5. Показники міжнародної торгівлі.
Питання для самоперевірки
1. У чому полягає сутність міжнародної торгівлі товарами і послугами, та які відмінності існують між цими двома сферами обміну?
2. Які чинники визначають масштаби й динаміку розвитку міжнародної торгівлі на сучасному етапі?
3. Як теорії міжнародної торгівлі (абсолютних і порівняльних переваг, факторних пропорцій, життєвого циклу товару, конкурентних переваг) пояснюють закономірності розвитку світового ринку?
4. Які особливості має міжнародна торгівля послугами порівняно з торгівлею товарами, та які сучасні тенденції її розвитку?
5. Яким чином державне регулювання (митна політика, квоти, субсидії, нетарифні бар’єри) впливає на міжнародний обмін товарами і послугами?
6. Які основні міжнародні організації регулюють та сприяють розвитку міжнародної торгівлі, і яку роль вони відіграють у формуванні правил глобального ринку?
7. У чому полягають позитивні та негативні наслідки міжнародної торгівлі для розвинених країн і країн, що розвиваються?
8. Як міжнародна торгівля товарами і послугами впливає на структуру національних економік та їхню конкурентоспроможність?
9. Які сучасні тенденції (цифровізація, глобалізація, регіоналізація, зелена економіка) змінюють характер міжнародної торгівлі товарами і послугами?
10. Яким чином міжнародна торгівля реагує на глобальні виклики (економічні кризи, війни, пандемії, кліматичні зміни), і які механізми адаптації існують?
Тестові завдання
1. Який із наведених чинників найбільше вплинув на трансформацію системи регулювання міжнародної торгівлі у XXI ст.?
а) Лише розвиток сировинних ринків
b) Цифровізація та глобалізація
c) Відсутність міжнародних угод
d) Повернення до бартерної торгівлі
2. Яка тенденція найбільш характерна для сучасної міжнародної торговельної системи?
а) Зниження ролі міжнародних організацій
b) Поширення регіональних торговельних угод
c) Повна ізоляція країн від світового ринку
d) Повернення до протекціонізму XIX ст.
3. Яка міжнародна організація є ключовою в регулюванні світової торгівлі?
а) ООН
b) СОТ (Світова організація торгівлі)
c) МВФ
d) ОПЕК
4. Який виклик найбільш актуально впливає на систему регулювання міжнародної торгівлі?
а) Падіння інноваційної активності
b) Глобальні кризи (економічні, екологічні, політичні)
c) Зростання самозабезпечення країн
d) Зменшення ролі технологій
5. Які основні групи інструментів регулювання міжнародної торгівлі виділяють?
а) Фінансові та банківські
b) Митно-тарифні та нетарифні
c) Грошові та валютні
d) Тільки державні субсидії
6. До тарифних інструментів належить:
а) Ліцензування
b) Імпортне мито
c) Експортна квота
d) Технічні стандарти
7. До нетарифних інструментів відносять:
а) Акцизний податок
b) Антидемпінгові заходи
c) Імпортне мито
d) Валютний курс
8. Що є головною метою застосування інструментів регулювання торгівлі?
а) Ліквідація міжнародної конкуренції
b) Балансування інтересів національних економік і світового ринку
c) Зниження ролі експорту
d) Повне обмеження імпорту
9. Що таке митний тариф?
а) Податок на заробітну плату
b) Систематизований перелік ставок мита, що застосовуються до імпорту та експорту
c) Податок на внутрішнє виробництво
d) Лише квота на імпорт
10. Який вид мита розраховується у відсотках від митної вартості товару?
а) Специфічне
b) Адвалорне
c) Комбіноване
d) Сезонне
11. Який вид мита передбачає фіксовану суму за одиницю товару?
а) Адвалорне
b) Специфічне
c) Комбіноване
d) Змішане
12. Який із варіантів є прикладом комбінованого мита?
а) 10% від митної вартості + 5 євро за кг
b) 10% від митної вартості
c) 5 євро за кг
d) Скасування мита
13. Який приклад відноситься до адміністративних нетарифних бар’єрів?
а) Ліцензування імпорту
b) Зниження митних ставок
c) Валютна інтервенція
d) Встановлення адвалорного мита
14. Квота — це:
а) Обмеження кількості або вартості товару, дозволеного для імпорту чи експорту
b) Фіксований податок на імпорт
c) Спеціальний акциз
d) Скасування митних платежів
15. Що є прикладом технічного бар’єру в торгівлі?
а) Експортна субсидія
b) Вимоги до сертифікації товарів
c) Встановлення мита
d) Валютний контроль
16. Яке з наведеного відноситься до прихованих (непрямих) форм нетарифного регулювання?
а) Квоти
b) Мита
c) Державні закупівлі національних товарів
d) Антидемпінгові мита
17. Показники міжнародної торгівлі

18. Який показник характеризує співвідношення вартості експорту й імпорту країни?
а) Платіжний баланс
b) Зовнішньоторговельний баланс
c) Валовий національний дохід
d) Міжнародні резерви
19. Який показник використовується для оцінки частки країни у світовій торгівлі?
а) Індекс споживчих цін
b) Експортна квота
c) Торговельна частка країни
d) Дефіцит бюджету
20. Який із наведених показників визначається як відношення експорту до ВВП?
а) Індекс людського розвитку
b) Експортна квота
c) Зовнішньоторговельний баланс
d) Коефіцієнт інфляції
21. Який показник відображає ефективність міжнародної торгівлі для країни?
а) Торговельний баланс та умови торгівлі
b) Валютний курс
c) Державний борг
d) Рівень безробіття

Тема 4.  Методи організації міжнародної торгівлі
1. Систематизація видів і форм міжнародної торгівлі. 
2. Поняття та форми товарообмінних операцій. 
3. Систематизація методів міжнародної торгівлі. 
4. Торгівля через торговельно-посередницькі фірми. 
5. Сутність і функції міжнародних товарних бірж. 
6. Організаційні форми аукціонної торгівлі. 
7. Тенденції розвитку міжнародної тендерної торгівлі. 
8. Типізація міжнародних виставок / ярмарків.
Питання для самоперевірки
1. У чому полягає сутність методів організації міжнародної торгівлі та як вони класифікуються?
2. Які особливості прямого методу організації міжнародної торгівлі порівняно з непрямим, та які його переваги й недоліки?
3. Як функціонують посередницькі форми міжнародної торгівлі (експорт через торговельних агентів, брокерів, дистриб’юторів) і які фактори визначають доцільність їх використання?
4. У чому полягають відмінності між торгівлею через біржі, аукціони, торги (тендери) та які сфери міжнародного бізнесу вони найбільш ефективно обслуговують?
5. Як електронна комерція та цифрові платформи змінюють традиційні методи організації міжнародної торгівлі?
6. Які правові та інституційні механізми (контракти, міжнародні угоди, регулятивні норми) забезпечують організацію міжнародної торгівлі?
7. Як методи організації міжнародної торгівлі впливають на конкурентоспроможність країн і підприємств у глобальній економіці?
Тестові завдання
1. Які основні методи організації міжнародної торгівлі виділяють?
а) Прямий і непрямий
b) Тільки через біржі
c) Виключно державні закупівлі
d) Лише електронна торгівля
e) Тільки аукціони
2. Що є сутністю прямого методу торгівлі?
а) Використання торговельних посередників
b) Продаж через міжнародні біржі
c) Безпосередній контакт експортера з імпортером
d) Реалізація лише на аукціонах
e) Обов’язкова участь держави як регулятора
3. Яка перевага прямого методу міжнародної торгівлі?
а) Повний контроль над умовами контракту та каналами збуту
b) Відсутність будь-яких витрат на транспорт
c) Гарантовані державні субсидії
d) Уникнення валютних ризиків
e) Можливість продавати тільки через посередників
4. У чому полягає основна характеристика непрямого методу торгівлі?
а) Використання торговельних посередників (агентів, брокерів, дистриб’юторів)
b) Контракти укладаються без посередників
c) Застосовується тільки у внутрішній торгівлі
d) Держава самостійно здійснює зовнішньоекономічні операції
e) Виключно торгівля послугами
5. Хто з наведених суб’єктів є торговельним посередником у міжнародній торгівлі?
а) Банк
b) Брокер
c) Державний орган
d) Статистичне агентство
e) Судова установа
6. Який посередник діє від імені клієнта і за його рахунок?
а) Дистриб’ютор
b) Комісіонер
c) Консультант
d) Брокер
e) Імпортер-прямий покупець
7. Який посередник купує товар від власного імені та перепродає його?
а) Агент
b) Дистриб’ютор
c) Консультант
d) Брокер
e) Комісіонер
8. Який метод міжнародної торгівлі найбільш поширений для масових однорідних товарів (зерно, нафта, метали)?
а) Біржова торгівля
b) Аукціон
c) Тендери
d) Прямий експорт
e) Бартер
9 У чому сутність міжнародних аукціонів?
а) Продаж унікальних або високоякісних товарів із підвищеним попитом
b) Продаж великих партій однорідних товарів за фіксованою ціною
c) Продаж виключно послуг
d) Реалізація лише на електронних платформах
e) Продаж державних активів
10. Який метод організації міжнародної торгівлі широко застосовується для будівельних контрактів і поставок обладнання?
а) Біржова торгівля
b) Прямий продаж
c) Тендери (торги)
d) Аукціон
e) Бартерні угоди
11. Який фактор найбільше сприяв розвитку електронної торгівлі у міжнародному бізнесі?
а) Поширення офлайн-магазинів
b) Цифровізація та розвиток інтернет-платформ
c) Повернення до бартерних схем
d) Зростання кількості аукціонів
e) Обмеження у сфері фінансів
12. Яка форма міжнародної торгівлі найбільш активно розвивається завдяки Аmаzon, Аlibаbа, eBаy?
а) Біржова торгівля
b) Бартерні угоди
c) Електронна комерція (e-commerce)
d) Тендерні закупівлі
e) Аукціонні торги
13. Який міжнародний документ регламентує умови постачання товарів у міжнародній торгівлі?
а) Лісабонський договір
b) Інкотермс
c) Статут ООН
d) Угода НАФТА
e) Маастрихтський договір
14. Що є основним правовим інструментом організації міжнародної торгівлі між сторонами?
а) Валютний курс
b) Банківська ліцензія
c) Міжнародний торговельний контракт
d) Державний закон
e) Публічний тендер
Творчі завдання
1. Порівняйте прямий і непрямий методи організації міжнародної торгівлі на прикладі конкретного товару (наприклад, зерно, нафта, ІТ-послуги). Визначте переваги та недоліки кожного з методів для експортера.
2. Розробіть модель вибору оптимального методу виходу української компанії на ринок ЄС із новим продуктом. Обґрунтуйте, які канали (прямі продажі, посередники, електронна торгівля, тендери) будуть найбільш ефективними.
3. Проаналізуйте, як електронна комерція змінює традиційні методи міжнародної торгівлі. Наведіть приклади компаній, що успішно застосовують e-commerce у глобальних масштабах.
4. Уявіть, що ви — менеджер із зовнішньоекономічної діяльності. Розробіть сценарій участі вашої компанії в міжнародному аукціоні чи тендері. Опишіть етапи підготовки та ризики, з якими може зіткнутися компанія.
5. Складіть «дорожню карту» організації міжнародної торгівлі для стартапу, який виходить на глобальний ринок. Вкажіть, які методи (прямі, непрямі, біржові, електронні) варто використати на різних етапах розвитку бізнесу.

Тема 5. Кон’юнктура та ціноутворення на світовому ринку
1. Основні категорії ринкового механізму: попит, пропозиція, ціни. 
2. Сутність термінів «світовий попит», «світова пропозиція». 
3. Порівняльний аналіз визначень світової ціни. 
4. Поняття кон’юнктури товарних ринків. 
5. Кон’юнктуро-формувальні фактори, показники та умови. 
6. Конкуренція та монополізація  як невід’ємні риси розвитку ринку товарів та послуг. 
7. Внутрішньогалузева і міжгалузева конкуренція.
8. Цінова і нецінова конкуренція. 
9. Конкурентна спроможність виробництва товару. 
10. Товарні знаки і торговельні марки фірми в конкурентній боротьбі.
Питання для самоперевірки
1. У чому полягає сутність поняття кон’юнктура світового ринку? Які фактори визначають її динаміку в коротко- та довгостроковій перспективі?
2. Як співвідносяться циклічні, сезонні та кон’юнктурні коливання на світових ринках? Наведіть приклади для різних товарних груп.
3. Яким чином співвідношення попиту й пропозиції формує рівень цін на світовому ринку та як воно змінюється під впливом глобальних криз чи економічних шоків?
4. Які методи аналізу світової ринкової кон’юнктури використовуються в міжнародній торгівлі? Охарактеризуйте їхні переваги та недоліки.
5. Як діють механізми державного та наддержавного регулювання (наприклад, СОТ, регіональні інтеграційні об’єднання) на процес ціноутворення у світовій економіці?
6. Чим відрізняється ціноутворення на світових ринках від внутрішнього ціноутворення? Поясніть на прикладі сировинних товарів та високотехнологічної продукції.
7. Які існують основні види цін на світовому ринку (світові, експортні, імпортні, трансферні тощо) та як вони взаємодіють між собою?
8. Як валютні курси та інфляційні процеси впливають на динаміку цін у міжнародній торгівлі?
9. Яким чином міжнародна конкуренція та діяльність транснаціональних корпорацій формують сучасні цінові стратегії на світовому ринку?
10. Як глобальні тренди (цифровізація торгівлі, логістичні інновації, енергетичний перехід, геополітичні конфлікти) впливають на кон’юнктуру та ціноутворення у XXI столітті?
11. У чому полягає сутність поняття кон’юнктура світового ринку? Які фактори визначають її динаміку в коротко- та довгостроковій перспективі?
12. Як співвідносяться циклічні, сезонні та кон’юнктурні коливання на світових ринках? Наведіть приклади для різних товарних груп.
13. Яким чином співвідношення попиту й пропозиції формує рівень цін на світовому ринку та як воно змінюється під впливом глобальних криз чи економічних шоків?
14. Які методи аналізу світової ринкової кон’юнктури використовуються в міжнародній торгівлі? Охарактеризуйте їхні переваги та недоліки.

15. Як діють механізми державного та наддержавного регулювання (наприклад, СОТ, регіональні інтеграційні об’єднання) на процес ціноутворення у світовій економіці?
16. Чим відрізняється ціноутворення на світових ринках від внутрішнього ціноутворення? Поясніть на прикладі сировинних товарів та високотехнологічної продукції.
17. Які існують основні види цін на світовому ринку (світові, експортні, імпортні, трансферні тощо) та як вони взаємодіють між собою?
18. Як валютні курси та інфляційні процеси впливають на динаміку цін у міжнародній торгівлі?
19. Яким чином міжнародна конкуренція та діяльність транснаціональних корпорацій формують сучасні цінові стратегії на світовому ринку?
20. Як глобальні тренди (цифровізація торгівлі, логістичні інновації, енергетичний перехід, геополітичні конфлікти) впливають на кон’юнктуру та ціноутворення у XXI столітті?
Тестові завдання
1. Що означає поняття «кон’юнктура світового ринку»?
а) Стан економічного розвитку країни
b) Рівень виробництва в національній економіці
c) Сукупність умов і факторів, що визначають співвідношення попиту та пропозиції на світовому ринку
d) Процес державного регулювання зовнішньої торгівлі
e) Рівень доходів домогосподарств у світі
2. Який фактор найбільше впливає на формування кон’юнктури світового ринку?
а) Політична система держав
b)  Співвідношення попиту і пропозиції
c) Рівень безробіття в окремих країнах
d) Культурні традиції суспільств
e) Демографічні показники
3. До короткострокових чинників кон’юнктури належать:
а) НТП (науково-технічний прогрес)
b)  Сезонні коливання попиту
c) Зміна глобальних торговельних блоків
d) Інтеграційні процеси
e) Міжнародні валютні угоди
4. Що характеризує поняття «світова ціна»?
а) Ціна товару на внутрішньому ринку
b)  Середньозважена ціна у декількох країнах
c) Рівень ціни, що складається в результаті міжнародної торгівлі
d) Ціна, встановлена державним регулятором
e) Ціна, що використовується лише для митних розрахунків

5. Які з наведених видів цін застосовуються у міжнародній торгівлі?
а) Світові, експортні, імпортні
b)  Роздрібні, гуртові, акційні
c) Адміністративні, регульовані, плаваючі
d) Споживчі, корпоративні, державні
e) Фіксовані, базові, соціальні
6. Що таке демпінгова ціна?
а) Ціна, яка нижча за внутрішню в країні-експортері
b)  Ціна, що дорівнює собівартості виробництва
c) Ціна, встановлена державою
d) Ціна, яка враховує транспортні витрати
e) Ціна, що не змінюється протягом року
7. Який метод ціноутворення найчастіше використовується на світових ринках сировини?
а) Витратний метод
b)  Метод «середніх витрат»
c) Орієнтація на світові котирування
d) Метод граничних витрат
e) Метод договірних угод
8. Який з наведених факторів є довгостроковим у формуванні кон’юнктури?
а) Коливання валютних курсів
b)  Міжнародні кризи та війни
c) Розвиток науково-технічного прогресу
d) Зміни в митних тарифах
e) Сезонні зміни попиту
9. Як впливає зміцнення національної валюти країни-експортера на ціни її товарів у світовій торгівлі?
а) Збільшує конкурентоспроможність
b)  Знижує експортні ціни в іноземній валюті
c) Підвищує експортні ціни в іноземній валюті
d) Не має жодного впливу
e) Сприяє зниженню митних тарифів
10. Який показник відображає стан конкурентного середовища на світовому ринку?
а) Рівень інфляції у світі
b)  Індекс концентрації ринку
c) Валовий внутрішній продукт
d) Середня світова заробітна плата
e) Індекс людського розвитку
11. Яка ціна використовується в розрахунках між підрозділами транснаціональних корпорацій?
а) Роздрібна ціна
b)  Світова ціна
c) Трансфертна ціна
d) Оптова ціна
e) Базова ціна
12. Які глобальні події найчастіше призводять до різких змін кон’юнктури ринку енергоносіїв?
а) Міжнародні спортивні змагання
b)  Вибори в окремих країнах
c) Геополітичні конфлікти та війни
d) Туристичні потоки
e) Демографічні зміни
13. Яка стратегія ціноутворення полягає у встановленні максимально високих цін на новий товар?
а) Стратегія проникнення
b)  Стратегія «зняття вершків»
c) Демпінгова стратегія
d) Стратегія цінового лідерства
e) Стратегія гнучких цін
14. Які міжнародні організації найбільш впливають на регулювання цін і торгівлі?
а)  НАТО, ЮНЕСКО, МОК
b)  СОТ, МВФ, ОПЕК
c) ООН, ЮНІСЕФ, Червоний Хрест
d) ЄС, АСЕАН, НАФТА
e) ОБСЄ, МАГАТЕ, ВООЗ
15. Який із наведених сучасних факторів найбільше впливає на ціноутворення у світовій торгівлі у XXI столітті?
а) Локальні ярмарки та базари
b)  Цифровізація торгівлі та електронні платформи
c) Культурні традиції народів
d) Погодні умови в окремих країнах
e) Рівень освіти населення
Творчі завдання
1. Проаналізуйте динаміку цін на нафту за останні 10 років (можна використати відкриті статистичні дані). Визначте, які фактори (економічні, політичні, технологічні) найбільше впливали на зміну кон’юнктури ринку.
2. Розрахункове завдання
Підприємство планує експортувати продукцію за ціною 500 дол. США/од. при курсі 1 дол. = 40 грн. Розрахуйте експортну виручку у гривнях при експорті 10 000 одиниць товару. Як зміниться виручка, якщо гривня зміцниться до 38 грн/дол.?
3. Складіть прогноз змін кон’юнктури світового ринку зерна на найближчі 5 років, враховуючи: кліматичні фактори, геополітичні ризики, розвиток технологій у сільському господарстві.

4. Собівартість виробництва одиниці товару становить 200 дол. США. Підприємство планує встановити експортну ціну з рентабельністю 25%. Розрахуйте ціну реалізації. Як зміниться рентабельність, якщо на світовому ринку ціна знизиться до 230 дол.?
5. Опишіть можливу стратегію ціноутворення української компанії, яка виходить на світовий ринок із новим високотехнологічним продуктом. Які фактори слід врахувати, щоб забезпечити конкурентоспроможність?
6. У світовій торгівлі на сталеву продукцію встановлено середню ціну 700 дол./т. Якщо країна-експортер пропонує демпінгову ціну 600 дол./т, розрахуйте відсоток зниження ціни та поясніть, які можливі наслідки для країни-експортера і конкуренції.
7. Розробіть сценарій впливу цифровізації (електронних торговельних платформ, блокчейн-технологій, смарт-контрактів) на систему ціноутворення у світовій торгівлі протягом наступного десятиліття.

Тема 6. Регулювання світового ринку товарів і послуг
1. Вплив інтеграційних процесів на розвиток світового ринку товарів і послуг.  
2. Створення та сутність Світової організації торгівлі (системи ГАТТ/СОТ). 
3. Фундаментальні принципи уніфікованих міжнародних правил товарної торгівлі. 
4. Процес вступу до Світової організації торгівлі (СОТ). Переваги та недоліки системи світової торгівлі. 
5. Економічні інститути системи Організації Об’єднаних Націй (ООН). 
6. Міжнародні організації з регулювання світових товарних ринків.
Питання для самоперевірки
7. У чому полягає сутність державного та наддержавного регулювання світового ринку товарів і послуг? Які їхні спільні та відмінні риси?
8. Які інструменти тарифного регулювання застосовуються у міжнародній торгівлі? Охарактеризуйте їх вплив на експорт та імпорт.
9. Які види нетарифних обмежень існують у міжнародній практиці (квоти, ліцензії, технічні бар’єри тощо) та як вони впливають на конкуренцію на світовому ринку?
10. Як діяльність Світової організації торгівлі (СОТ) впливає на формування правил торгівлі товарами і послугами? Наведіть приклади конкретних угод чи рішень.
11. У чому полягає відмінність між національним протекціонізмом та політикою вільної торгівлі? Як вони відображаються у механізмах регулювання світового ринку?

12. Як регіональні інтеграційні об’єднання (ЄС, НАФТА, МЕРКОСУР, АСЕАН) здійснюють регулювання внутрішнього та зовнішнього ринків? Які інструменти вони застосовують?
13. Які основні методи державної підтримки експорту використовуються у сучасній міжнародній практиці? Як вони впливають на конкурентоспроможність країн?
14. Які заходи застосовуються світовою спільнотою для врегулювання торговельних конфліктів? Охарактеризуйте механізм вирішення спорів у рамках СОТ.
15. Як міжнародні фінансові організації (МВФ, Світовий банк) опосередковано впливають на регулювання світового ринку товарів і послуг?
16. Які глобальні виклики (цифровізація, енергетичний перехід, зміни клімату, геополітичні конфлікти) потребують удосконалення механізмів регулювання світового ринку у XXI столітті?
Тестові завдання
1. Що є основною метою регулювання світового ринку товарів і послуг?
а)Зниження рівня зайнятості
b)  Забезпечення стабільності та передбачуваності торгівлі
c) Зменшення кількості торговельних угод
d) Максимізація внутрішнього споживання
e) Обмеження міжнародної кооперації
2. До тарифних методів регулювання належать:
а) Мита, митні збори
b)  Квоти, ліцензії
c) Технічні стандарти
d) Антидемпінгові заходи
e) Добровільні експортні обмеження
3. Нетарифні методи регулювання включають:
а)) Експортні субсидії
b)  Валютні інтервенції
c) Ліцензування, квотування, технічні бар’єри
d) Встановлення митних тарифів
e) Зниження податків для бізнесу
4. Яку функцію виконує Світова організація торгівлі (СОТ)?
а) Встановлює світові податки
b)  Регулює обмін валют
c) Формує правила міжнародної торгівлі та контролює їх дотримання
d) Організовує транспортні перевезення
e) Визначає рівень заробітної плати у країнах
5. Що таке протекціонізм у зовнішньоекономічній політиці?
а) Захист національного ринку від надмірного державного регулювання
b)  Стратегія повного відкриття ринку
c) Захист внутрішнього виробника шляхом обмеження імпорту
d) Скасування митних бар’єрів
e) Лібералізація торгівлі послугами
6. Які організації опосередковано впливають на регулювання світового ринку товарів і послуг?
а) МВФ і Світовий банк
b)  МОК і ЮНЕСКО
c) НАТО і ВООЗ
d) ООН і ЮНІСЕФ
e) Червоний Хрест і МАГАТЕ
7. Який з наведених прикладів відноситься до регіональної інтеграції?
а)СОТ
b)  Європейський Союз (ЄС)
c) ООН
d) Світовий банк
e) МВФ
8. Який інструмент найчастіше використовується для обмеження демпінгу на світовому ринку?
а) Зниження митних тарифів
b)  Антидемпінгові мита
c) Добровільні угоди про лібералізацію торгівлі
d) Валютна девальвація
e) Експортні субсидії
9. Який механізм використовується в рамках СОТ для врегулювання торговельних конфліктів?
а) Арбітраж та консультації
b)  Міжнародні санкції
c) Валютні інтервенції
d) Колективне ембарго
e) Введення єдиного тарифу
10. Який глобальний виклик найбільше впливає на сучасні механізми регулювання світового ринку?
а) Поширення локальних ярмарків
b)  Зростання ролі цифрової торгівлі
c) Зменшення транспортних витрат у межах країни
d) Розвиток сільського господарства на місцевому рівні
e) Культурні традиції народів

Тема 7. Світові ринки товарів споживчого призначення
1. Значення та товарна структура ринку продовольчих товарів. 
2. Міжнародна спеціалізація у агропромисловому виробництві та умови конкурентоспроможності продукції агропромислового комплексу. 
3. Фактори і тенденції розвитку, проблеми збалансування попиту і пропозиції на ринку продовольчих товарів. 
4. Фактори формування цін на продовольчі товари. 
5. Значення ринку зерна в розв’язанні глобальної продовольчої проблеми. 
6. Міжнародна спеціалізація країн у виробництві експортних ресурсів пшениці, кукурудзи, рису. 
7. Товарна структура товарообігу зернових культур. 
8. Роль ринку м’ясних і молочних товарів. 
9. Спеціалізація країн у виробництві експортних ресурсів м’яса і молока. 
10. Особливості розвитку ринку цукру. 
11. Фактори і тенденції розвитку ринку риби, рибопродуктів і олії. 
12. Сегментація ринків кави, какао, чаю, кон’юнктура ринків і ціни.
13.  Значення ринків плодів, овочів, прянощів, ароматизуючих речовин та спеціалізація садівництва, плодівництва, овочівництва у виробництві експортних ресурсів цитрусових, бананів, ананасів, винограду, яблук та інших плодів, овочів, прянощів, ароматизуючих речовин. 
14. Загальна характеристика ринків вина, пива, коньяку, горілчаних виробів, соків, тонізуючих напоїв, мінеральних вод.
Питання для самоперевірки
1. Які основні особливості функціонування світових ринків товарів споживчого призначення та чим вони відрізняються від ринків сировини й капіталу?
2. Які чинники визначають попит на товари споживчого призначення у світовому масштабі? Як на нього впливають рівень доходів населення, демографічна структура та культурні особливості?
3. Які тенденції розвитку світових ринків споживчих товарів спостерігаються у XXI столітті? Наведіть приклади глобалізації, стандартизації та індивідуалізації попиту.
4. Як транснаціональні корпорації формують структуру та динаміку світового ринку споживчих товарів?
5. Які канали збуту та моделі дистрибуції переважають у міжнародній торгівлі товарами споживчого призначення? Як змінюється роль електронної комерції?
6. Які особливості ціноутворення на світових ринках товарів споживчого призначення? Як поєднуються фактори витрат, конкуренції та брендування?
7. Як міжнародна конкуренція та глобальні бренди впливають на поведінку споживачів на світових ринках?
8. У чому полягає роль країн, що розвиваються, у виробництві та постачанні товарів споживчого призначення на світовий ринок?
9. Як світові кризи (економічні, політичні, екологічні) відображаються на кон’юнктурі ринків споживчих товарів? Наведіть приклади.
10. Які перспективи розвитку світових ринків товарів споживчого призначення у контексті цифровізації, сталого розвитку та зміни споживчих цінностей?
11. Яке місце займає ринок м’ясних і молочних товарів у структурі світового агропродовольчого комплексу? Які його основні економічні та соціальні функції?
12. Як змінюється попит на м’ясні та молочні продукти у світі залежно від рівня доходів населення та культурних традицій?
13. Які країни є найбільшими експортерами м’яса (яловичини, свинини, птиці) та молочних продуктів у світі? Які чинники визначають їхню спеціалізацію?
14. Як співвідношення між внутрішнім споживанням і виробництвом впливає на експортний потенціал країн у м’ясо-молочному секторі?
15. Які особливості має світовий ринок цукру з точки зору географічної концентрації виробництва, сезонності та кон’юнктурних коливань?
16. Як політика державних субсидій та регулювання впливають на розвиток ринку цукру та міжнародну конкуренцію?
17. Які основні фактори визначають динаміку світового ринку риби та рибопродуктів? Яку роль відіграють технології вирощування (аквакультура) у його розвитку?
18. Які тенденції простежуються у світовій торгівлі рослинною та олійною продукцією (соняшникова, пальмова, соєва олія)? Як вони пов’язані зі змінами у структурі харчування населення?
19. Які чинники формують сегментацію світових ринків кави, какао та чаю? Як бренди та країни-виробники впливають на їхню структуру?
20. Які фактори визначають коливання світових цін на каву, какао та чай? Наведіть приклади впливу кліматичних, економічних та політичних факторів на кон’юнктуру цих ринків.
Тестові завдання
1. Що лежить в основі міжнародної спеціалізації агропромислового виробництва?
а)  Географічне положення країн
b)  Природно-кліматичні умови та ресурсна забезпеченість
c) Кількість туристів
d) Рівень розвитку банківської системи
e) Транспортні витрати на імпорт техніки
2. Який регіон світу спеціалізується на експорті зернових культур?
а) Південна Америка (Аргентина, Бразилія)
b)  Центральна Африка
c) Північна Європа
d) Середня Азія
e) Північна Америка (США, Канада)

3. Який фактор найбільше впливає на конкурентоспроможність продукції АПК на світових ринках?
а) Близькість до морських портів
b)  Якість продукції та технологічний рівень виробництва
c) Кількість населення
d) Рівень урбанізації
e) Валютні резерви держави
4. Який показник використовується для оцінки конкурентоспроможності агропромислової продукції?
а) Паритет купівельної спроможності
b)  Експортна квота та частка на світовому ринку
c) Рівень заробітних плат у сільському господарстві
d) Кількість імпортованих добрив
e) ВВП на душу населення
5. Які фактори найбільше впливають на формування попиту на продовольчі товари?
а) Доходи населення і структура споживання
b)  Рівень інфляції
c) Політичні реформи
d) Зовнішньоторговельні баланси
e) Прямі іноземні інвестиції
6. Яка тенденція є характерною для світового ринку продовольчих товарів?
а) Переважання пропозиції над попитом
b)  Стійке зростання попиту через демографічні фактори
c) Відсутність державного регулювання
d) Зменшення виробництва у країнах, що розвиваються
e) Незмінність структури споживання
7. Основна проблема збалансування попиту і пропозиції на продовольчі товари полягає у:
а) Різниці між рівнем доходів країн і доступністю продуктів
b)  Відсутності інновацій у виробництві
c) Надлишку рибної продукції
d) Зростанні цін на електроніку
e) Скороченні виробництва сталі
8. Який фактор найбільше впливає на формування світових цін на продовольчі товари?
а)  Врожайність та кліматичні умови
b)  Політична система країни
c) Витрати на освіту
d) Рівень туризму
e) Стан сфери послуг
9. Який із наведених факторів є ринковим у ціноутворенні продовольчих товарів?
а) Державні субсидії
b)  Рівень конкуренції та попиту
c) Регулювання митними тарифами
d) Квотування імпорту
e) Пряме втручання уряду
10. Що характерно для динаміки цін на світових ринках продовольчих товарів?
а) Повна стабільність
b)  Висока залежність від кон’юнктури і коливання
c) Незалежність від врожайності
d) Відсутність сезонності
e) Низька роль спекулятивних факторів
11. Яка функція світового ринку м’яса і молочних продуктів є визначальною?
а) Регулювання валютного курсу
b)  Забезпечення продовольчої безпеки
c) Зменшення ролі сільського господарства
d) Підтримка туристичного сектору
e) Розвиток ІТ-індустрії
12. Який товар вважається найбільш споживаним серед м’ясних продуктів у світі?
а) Яловичина
b)  Свинина
c) Курятина (м’ясо птиці)
d) Баранина
e) Конина
13. Який молочний продукт є найбільш експортованим у світі?
а) Сметана
b)  Сир
c) Йогурт
d) Молочний порошок
e) Вершкове масло
14. Які фактори найбільше впливають на попит на м’ясні та молочні товари?
а) Рівень доходів і культурні традиції
b)  Кількість морських портів
c) Довжина кордонів держави
d) Рівень безробіття у сфері послуг
e) Кількість банківських установ
15. Яка країна є світовим лідером з експорту яловичини?
а) США
b)  Бразилія
c) Аргентина
d) Індія
e) Франція
16. Яка країна є найбільшим експортером молочної продукції?
а) Німеччина
b) Нова Зеландія
c) Канада
d) Польща
e) Швейцарія
17. Який фактор найбільше впливає на спеціалізацію країн у м’ясо-молочному виробництві?
а) Транспортна система
b)  Кліматичні умови та природні ресурси
c) Кількість банків
d) Рівень індустріалізації
e) Кількість населення у містах
18. Який регіон світу найбільше орієнтований на експорт баранини?
а) Європа
b)  Латинська Америка
c) Океанія (Австралія, Нова Зеландія)
d) Північна Америка
e) Африка
19. Яка країна є найбільшим виробником цукру у світі?
а) США
b)  Бразилія
c) Китай
d) Німеччина
e) Таїланд
20. Основна сировина для виробництва цукру у світі — це:
а) Кукурудза
b)  Пшениця
c) Цукрова тростина і цукрові буряки
d) Ячмінь
e) Рис
21. Що є характерною рисою світового ринку цукру?
а) Сезонність виробництва
b)  Орієнтація лише на внутрішній ринок
c) Відсутність регулювання
d) Незначна частка торгівлі
e) Висока стабільність цін
22. Який інструмент державного регулювання найбільше впливає на світовий ринок цукру?
а) Транспортні тарифи
b)  Субсидії та квоти
c) Туристичні збори
d) Податки на нерухомість
e) Митні пільги для банків
23. Який фактор є ключовим у розвитку світового ринку риби?
а) Аквакультура (штучне вирощування риби)
b)  Розвиток авіації
c) Кількість банків
d) Зростання ІТ-ринку
e) Рівень урбанізації
24. Які країни є основними експортерами рибної продукції?
а) Норвегія, Китай, Чилі
b)  США, Франція, Польща
c) Єгипет, Канада, Італія
d) Індія, Туреччина, Мексика
e) ПАР, Ізраїль, Японія
25. Який вид олії є найбільш поширеним у світовій торгівлі?
а) Кукурудзяна
b)  Пальмова
c) Лляна
d) Оливкова
e) Соняшникова
26. Які глобальні тенденції визначають розвиток світового ринку олії?
а) Перехід на рослинні жири та попит на біопаливо
b)  Зменшення виробництва зернових
c) Зростання попиту на хутро
d) Урбанізація в Європі
e) Розвиток туризму
27. Яка країна є найбільшим виробником кави у світі?
а) Колумбія
b)  Бразилія
c) В’єтнам
d) Індонезія
e) Ефіопія
28. Які країни є основними виробниками какао-бобів?
а) Гана, Кот-д’Івуар, Нігерія
b)  США, Китай, Японія
c) Австралія, Індія, Туреччина
d) Франція, Німеччина, Швейцарія
e) Перу, Чилі, Канада
29. Які чинники найбільше впливають на кон’юнктуру світового ринку кави?
а) Кліматичні умови та врожайність
b)  Ціни на нафту
c) Курс золота
d) Попит на автомобілі
e) Туристичні потоки
30. Яка країна є найбільшим експортером чаю у світі?
а) Китай
b)  Шрі-Ланка
c) Індія
d) Кенія
e) В’єтнам

Тема 8. Ринок товарів непродовольчого призначення
1. Структура ринку побутової електротехніки тривалого користування. 
2. Особливості формування регіональних ринків побутової електротехніки та основні причини посилення конкуренції. 
3. Країни-виробники побутової техніки. 
4. Роль НТР у його розвитку та регіональні особливості. 
5. Поділ праці у машинобудуванні та експортна спеціалізація. 
6. Динамічні зміни товарної структури ринку машинобудівних товарів.
7. Значення ринку товарів легкої промисловості. 
8. Спеціалізація країн щодо виробництва тканин, швейних і трикотажних товарів. 
9. Роль ринку взуття у забезпеченні потреб населення планети.
Питання для самоперевірки
1. У чому полягає сутність ринку товарів непродовольчого призначення та які його основні характеристики?
2. Які групи товарів належать до непродовольчих і які критерії їх класифікації?
3. Які чинники впливають на формування попиту на товари непродовольчого призначення?
4. Як структура пропозиції на ринку непродовольчих товарів відображає рівень розвитку національної економіки?
5. У чому полягають особливості конкуренції на ринку товарів непродовольчого призначення?
6. Які основні канали збуту використовуються для реалізації непродовольчих товарів і як вони трансформуються в умовах цифровізації?
7. Які методи регулювання застосовує держава на ринку товарів непродовольчого призначення?
8. У чому полягають відмінності між внутрішнім та зовнішнім ринком непродовольчих товарів?
9. Як міжнародна торгівля впливає на розвиток національного ринку товарів непродовольчого призначення?
10. Які особливості споживчої поведінки на ринку непродовольчих товарів у сучасних умовах?
11. Як розвиток електронної комерції змінює механізми функціонування ринку непродовольчих товарів?
12. Які основні проблеми та бар’єри існують у забезпеченні конкурентоспроможності вітчизняних непродовольчих товарів?
13. У чому полягає значення іміджу та бренду для просування непродовольчих товарів на ринку?
14. Які сучасні тенденції розвитку ринку товарів непродовольчого призначення в Україні та світі?
Тестові завдання
1. Що належить до товарів непродовольчого призначення?
а) Продукти харчування
b) Побутова техніка
c)Хлібобулочні вироби
d) Молочна продукція
e) Овочі та фрукти
2. Який із чинників найбільше впливає на попит на непродовольчі товари?
а) Кліматичні умови
b) Технологічний прогрес
c) Рівень доходів населення
d) Мода та стиль
e) Усі перелічені
3. Що є головною ознакою ринку товарів непродовольчого призначення?
а) Реалізація тільки на зовнішньому ринку
b) Забезпечення харчових потреб населення
c)Задоволення побутових, соціальних та культурних потреб
d) Виключно державне регулювання
e) Пропозиція лише імпортних товарів
4. Які товари належать до довгострокового використання?
а) Взуття
b) Одяг
c)Телевізори та пральні машини
d) Посуд
e) Канцелярія
5. Який фактор найменше впливає на пропозицію непродовольчих товарів?
а) Технологічні інновації
b) Державна політика
c) Мода
d) Виробничі витрати
e) Міжнародна конкуренція
6. Який канал збуту найбільш активно розвивається останніми роками?
а) Традиційні ринки
b) Дрібні магазини
c)Супермаркети
d) Електронна комерція
e) Оптові склади
7. Що є прикладом зовнішнього ринку непродовольчих товарів для України?
а) Виробництво взуття в Україні
b) Продаж побутової техніки на внутрішньому ринку
c)Експорт українського одягу до ЄС
d) Реалізація меблів у торговому центрі
e) Продаж товарів через маркетплейс Rozetkа
8. Яка з функцій держави стосується регулювання ринку непродовольчих товарів?
а) Установлення норм якості та сертифікації
b) Виробництво товарів
c)Формування споживчого попиту
d) Розвиток моди
e) Маркетингова реклама
9. Що найбільше характеризує конкуренцію на ринку непродовольчих товарів?
а) Монополія
b) Велика кількість виробників та брендів
c)Відсутність замінників
d) Виключно державний контроль
e) Однорідність продукції
10. Яка головна причина розвитку маркетплейсів у сфері непродовольчих товарів?
а) Низькі доходи населення
b) Можливість скорочення витрат на оренду магазинів
c)Попит на продукцію швидкого споживання
d) Високий рівень інфляції
e) Скорочення робочої сили
11. Що є визначальним у формуванні споживчої поведінки на ринку непродовольчих товарів?
а) Рівень освіти
b) Сезонність
c)Рівень доходів і стиль життя
d) Політична ситуація
e) Стан навколишнього середовища
12. Яка з проблем найбільш характерна для вітчизняного ринку непродовольчих товарів?
а) Низька якість імпортної продукції
b) Відсутність попиту
c)Недостатня конкурентоспроможність вітчизняних товарів
d) Зниження впливу моди
e) Надмірна кількість споживачів
13. Яку роль відіграє бренд у просуванні непродовольчих товарів?
а) Лише інформує про країну-виробника
b) Має незначне значення для покупців
c)Є ключовим чинником у підвищенні довіри та попиту
d) Визначає рівень цінової політики держави
e) Виконує функцію сертифікації
14. Яка сучасна тенденція найбільше впливає на розвиток ринку непродовольчих товарів у світі?
а) Дефіцит сировини
b) Зростання ролі екологічно чистих товарів
c)Відсутність нових технологій
d) Зменшення різноманітності продукції
e) Посилення державної монополії
15. Які інноваційні технології найсильніше впливають на управління ринком непродовольчих товарів?
а) Радіо та телебачення
b) Маркетплейси, big dаtа, штучний інтелект
c)Виробничі лінії
d) Розвиток транспорту
e) Соціальні контакти
Творчі завдання
1. Проаналізуйте сучасний стан ринку непродовольчих товарів в Україні. Визначте основні проблеми його розвитку та запропонуйте шляхи підвищення конкурентоспроможності вітчизняних виробників.
2. Розробіть порівняльну характеристику внутрішнього та зовнішнього ринку непродовольчих товарів (наприклад, одягу чи побутової техніки). Вкажіть спільні риси та відмінності у структурі попиту і пропозиції.
3. Складіть бізнес-модель інтернет-магазину непродовольчих товарів (одяг, взуття, техніка тощо), визначивши цільову аудиторію, конкурентні переваги, канали просування та можливі ризики.
4. Запропонуйте рекламну кампанію для просування українського бренду непродовольчих товарів на міжнародному ринку. Опишіть її ключові ідеї, цільову аудиторію та інструменти маркетингових комунікацій.
5. Складіть прогноз розвитку ринку непродовольчих товарів в Україні на найближчі 5 років, врахувавши глобальні тенденції (цифровізація, екологічність, зміна споживчих пріоритетів, міжнародна конкуренція).

Тема 9. Ринок мінерально-сировинних ресурсів та паливно-енергетичних товарів
1. Поділ праці у лісовому господарстві та виробництві експортних лісових товарів. Динаміка товарної структури лісового ринку. 
2. Фактори розвитку кон’юнктури ринку лісових та целюлозо-паперових товарів. Характеристика товарних лісових ринків: деревини, меблів, дерев’яних побутових виробів, целюлози, паперу. Головні експортноімпортні потоки лісових товарів.
3. Спеціалізація країн у світовій хімічній промисловості. 
4. Аналіз пропозиції хімічних товарів на ринку. Експортні квоти хімічних товарів країн-експортерів.
5. Роль мінерально-сировинних ринків у розв’язанні глобальної сировинної проблеми. 
6. Класифікація ринків мінеральної сировини, фактори їх розвитку та особливості кон’юнктури. Спеціалізація виробництва і пропозиції чорних і кольорових металів.
7. Міжнародний поділ праці у світовій енергетиці та виробництво експортних ресурсів. 
8. Світова енергетична проблема. Структура споживання паливних та енергетичних товарів у різних країнах світу. 
9. Характеристика ринку нафти та нафтопродуктів. Нафтовидобуток, нафтопереробка й особливості пропозиції на нафтовому ринку.
10. ОПЕК і ринок нафти. Діяльність міжнародних нафтових компаній на світовому ринку. 
11. Вплив Міжнародного енергетичного агентства (МЕа) на кон’юнктуру світових цін на нафту. 
12. Діяльність аутсайдерів на нафтових ринках. 
13. Ринок газу. Фактори формування кон’юнктури газового ринку. 
14. Виробництво газу і структура пропозиції на газовому ринку. Попит та формування цін на газ. 
15. Ринок електроенергії, його регіональні відмінності та основні країни — експортери та імпортери. 
16. Сучасний стан розвитку ринків урану та інших енергоносіїв.
Питання для самоперевірки
1. У чому полягає сутність і специфіка ринку мінерально-сировинних ресурсів?
2. Які основні групи товарів відносять до паливно-енергетичних ресурсів?
3. Які чинники впливають на формування попиту на мінерально-сировинні ресурси на світовому та національному рівнях?
4. Які фактори визначають пропозицію паливно-енергетичних товарів на ринку?
5. У чому полягає роль ринку енергетичних ресурсів у забезпеченні економічної безпеки держави?
6. Які основні тенденції розвитку світового ринку нафти та нафтопродуктів?
7. Як формується ринок природного газу та які особливості його ціноутворення?
8. Яке значення має вугільна промисловість для функціонування ринку паливно-енергетичних товарів?
9. Які особливості функціонування ринку електроенергії та його лібералізації в сучасних умовах?
10. У чому полягає роль альтернативних джерел енергії у трансформації ринку паливно-енергетичних товарів?
11. Які економічні, політичні та екологічні чинники найбільше впливають на розвиток світового ринку мінерально-сировинних ресурсів?
12. Як міжнародна конкуренція проявляється на ринку паливно-енергетичних товарів?
13. Яку роль відіграють міжнародні організації (наприклад, ОПЕК) у функціонуванні глобального енергетичного ринку?
14. Які сучасні проблеми ціноутворення на ринку мінерально-сировинних та паливно-енергетичних ресурсів?
15. Як воєнні конфлікти та політична нестабільність впливають на функціонування ринку енергетичних товарів?
16. У чому полягає значення стратегічних запасів енергетичних ресурсів для держав?
17. Як процес глобальної енергетичної трансформації впливає на структуру світового ринку паливно-енергетичних товарів?
18. Які екологічні ризики та виклики пов’язані з розвитком ринку мінерально-сировинних ресурсів?
19. Як цифрові технології (Big Dаtа, блокчейн, смарт-контракти) застосовуються в управлінні ринком енергетичних ресурсів?
20. Які перспективи інтеграції України у світовий ринок мінерально-сировинних та паливно-енергетичних ресурсів?
Тестові завдання
1. Що належить до паливно-енергетичних ресурсів?
а) Нафта і газ
b) Вугілля
c) Електроенергія
d) Альтернативна енергія
e) Усі перелічені
2. Який чинник найбільше впливає на попит на мінерально-сировинні ресурси?
а) Технологічний прогрес
b) Рівень урбанізації
c) Політична стабільність
d) Рівень промислового виробництва
e) Природно-кліматичні умови
3. Які товари належать до мінерально-сировинних?
а) Руди кольорових металів
b) Сіль
c)Будівельні матеріали (граніт, мармур)
d) Фосфорити
e) Усі перелічені
4. Яка міжнародна організація впливає на ринок нафти?
а) СОТ
b) ОПЕК
c)МВФ
d) ЄС
e) НАФТА
5. Який фактор найбільше впливає на формування ціни на нафту?
а) Рівень безробіття
b) Попит і пропозиція на світовому ринку
c) Політика Світового банку
d) Географічне розташування родовищ
e) Наявність транспортної інфраструктури
6. Яка країна є одним із найбільших експортерів природного газу?
а) Канада
b) Саудівська Аравія
c) Росія
d) Китай
e) Японія
7. Яка з характеристик найбільш притаманна ринку вугілля?
а) Висока собівартість і транспортна залежність
b) Монополізація кількома країнами
c) Низьке споживання у промисловості
d) Виключно внутрішнє використання
e) Відсутність світової конкуренції
8. Що є основним чинником розвитку ринку електроенергії?
а) Кількість вугільних шахт
b) Технології генерації та передавання
c) Попит на сільськогосподарську продукцію
d) Площа родовищ нафти
e) Рівень інфляції
9. Яке джерело енергії належить до відновлюваних?
а) Вугілля
b) Газ
c) Сонячна енергія
d) Нафта
e) Уран
10. Що найбільше характеризує міжнародну конкуренцію на ринку паливно-енергетичних товарів?
а) Обмежена кількість покупців
b) Конкуренція за доступ до родовищ та транспортних шляхів
c)Відсутність альтернативних джерел
d) Єдина світова ціна
e) Відсутність експорту
11. Яка з країн є найбільшим споживачем енергетичних ресурсів у світі?
а) США
b) Китай
c) Німеччина
d) Японія
e) Індія
12. Який чинник найбільше стимулює розвиток альтернативної енергетики?
а) Висока ціна на традиційні енергоресурси
b) Зростання населення
c) Розвиток транспортної інфраструктури
d) Кліматичні умови
e) Наявність великих запасів нафти
13. Яке значення мають стратегічні запаси енергоресурсів для держави?
а) Виключно для експорту
b) Забезпечення національної енергетичної безпеки
c) Зменшення вартості ресурсів
d) Лібералізація торгівлі
e) Розвиток альтернативних джерел
14. Яка галузь найбільше залежить від імпорту нафти?
а) Машинобудування
b) Сільське господарство
c) Транспорт
d) Будівництво
e) Освіта
15. Що найбільше впливає на структуру споживання енергетичних ресурсів у країні?
а) Клімат
b) Економічна структура (індустріальна чи постіндустріальна)
c)Кількість населення
d) Державна мова
e) Географічне положення
16. Яка проблема є глобальною для ринку паливно-енергетичних товарів?
а) Перевиробництво нафти
b) Залежність від викопних ресурсів та екологічні ризики
c) Відсутність конкуренції
d) Високі зарплати у галузі
e) Монополія альтернативних джерел
17. Яка роль цифрових технологій на ринку енергетики?
а) Виключно автоматизація виробництва
b) Моніторинг, прогнозування і прозорість торгівлі
c) Лише реклама ресурсів
d) Усунення потреби в енергоресурсах
e) Формування державного бюджету
18. Який наслідок воєнних конфліктів для світового енергетичного ринку?
а) Стабілізація цін
b) Зростання інвестицій у традиційну енергетику
c) Порушення постачання і коливання цін
d) Зниження споживання енергії
e) Відсутність змін
19. Який із факторів найбільше впливає на екологізацію ринку енергетичних товарів?
а) Зростання доходів населення
b) Угода про клімат і міжнародні стандарти
c)Розвиток видобувної промисловості
d) Політична ізоляція держав
e) Рівень інфляції
20. Які перспективи інтеграції України у світовий ринок паливно-енергетичних ресурсів є найбільш актуальними?
а) Розвиток відновлюваної енергетики та співпраця з ЄС
b) Повна відмова від експорту
c) Орієнтація лише на внутрішній ринок
d) Виключно торгівля вугіллям
e) Перехід на ізольовану енергосистему
Творчі завдання
1. Задача про нафту.
Світове споживання нафти становить 100 млн барелів/день. Україна споживає 0,3% від цього обсягу. Середня ціна нафти — 80 дол./барель.
Обчисліть:
Добовий обсяг споживання нафти в Україні.
Вартість цього споживання у доларах.
Скільки це становить у рік (365 днів).
2. Задача про вугілля.
Українська ТЕС за рік потребує 4 млн тонн вугілля. Власний видобуток покриває 65% потреби, решту доводиться імпортувати. Середня ціна імпортного вугілля — 150 дол./тонну.
Обчисліть:
Обсяг імпортованого вугілля.
Вартість імпортованого вугілля.
Загальні витрати ТЕС на паливо.
3. Задача про газ.
Обсяг споживання газу в Україні за рік становить 25 млрд м³. Власний видобуток покриває 18 млрд м³, решту імпортують. Середня ціна імпортного газу — 400 дол. за 1 тис. м³.
Обчисліть:
Обсяг імпорту газу.
Вартість імпорту газу.
Загальну грошову вартість річного споживання газу.
4. Задача про електроенергію.
Підприємство за місяць споживає 5 млн кВт·год електроенергії. 1 кВт·год коштує 3,5 грн. Внаслідок модернізації обладнання вдалося знизити споживання на 12%.
Обчисліть:
Початкову вартість електроенергії.
Вартість після модернізації.
Економію коштів за місяць.
5. Задача про альтернативну енергетику.
Сонячна електростанція виробляє 150 млн кВт·год на рік. Тариф на продаж електроенергії в мережу — 0,12 євро/кВт·год. Держава надає дотацію у розмірі 5% від доходу.
Обчисліть:
Доходи від продажу електроенергії.
Розмір дотації.
Загальний дохід електростанції з урахуванням дотації.
.                                                             
Тема 10. Світові ринки послуг
1. Загальна сутність міжнародної торгівлі послугами. 
2. Особливості послуг як специфічного товару. 
3. Класифікація послуг як предмета торгівлі. 
4. Групування послуг відповідно до засобів доставки споживачеві.
5. Регіональна структура торгівлі послугами. 
6. Динаміка, сучасні зрушення та проблеми розвитку ринку послуг. 
7. Сучасний стан та перспективи розвитку світової торгівлі послугами.
Питання для самоперевірки
1. Що розуміють під поняттям «світовий ринок послуг» та які його головні характеристики?
2. Які основні чинники сприяють розвитку світового ринку послуг у сучасних умовах глобалізації?
3. Яку роль відіграє Світова організація торгівлі (СОТ) у регулюванні міжнародної торгівлі послугами?
4. Які види послуг належать до найбільш динамічних у структурі світової торгівлі?
5. У чому полягає специфіка торгівлі послугами на відміну від торгівлі товарами?
6. Які тенденції розвитку характерні для ринку фінансових послуг у світі?
7. Яку роль відіграють інформаційно-комунікаційні технології у формуванні світового ринку послуг?
8. Як розвивається світовий ринок транспортних послуг і які фактори найбільше впливають на нього?
9. Які особливості функціонування ринку освітніх послуг у міжнародному масштабі?
10. У чому полягають сучасні тенденції розвитку ринку медичних послуг у світі?
11. Які країни є провідними експортерами та імпортерами послуг?
12. Як пандемія COVID-19 вплинула на структуру та динаміку світового ринку послуг?
13. Які проблеми та бар’єри стоять на шляху лібералізації міжнародної торгівлі послугами?
14. Які перспективи розвитку мають цифрові та онлайн-послуги на світовому ринку?
15. Як впливає регіональна інтеграція (ЄС, НАФТА, АСЕАН та ін.) на формування ринку послуг?
Тестові завдання
1. Що є головною особливістю послуг у міжнародній торгівлі?
а) Можливість тривалого зберігання
b) Матеріальна форма
c) Нематеріальний характер
d) Висока транспортна придатність
e) Незалежність від виробника
2. Який сектор послуг є найбільшим у структурі світової торгівлі?
а) Освітні послуги
b) Туристичні послуги
c) Фінансові послуги
d) Транспортні послуги
e) Медичні послуги
3. Яка організація регулює міжнародну торгівлю послугами?
а) МВФ
b) СОТ
c) ООН
d) Світовий банк
e) ЮНКТАД
4. Який документ СОТ визначає правила торгівлі послугами?
а) Генеральна угода з тарифів і торгівлі (GАTT)
b) Генеральна угода з торгівлі послугами (GАTS)
c) Брюссельська угода
d) Вашингтонська декларація
e) Бреттон-Вудська угода
5. Які послуги належать до традиційних у міжнародній торгівлі?
а) Кіберпослуги
b) Освітні послуги
c) Транспортні та туристичні
d) Онлайн-консультації
e) Хмарні технології
6. Яка країна є одним із провідних експортерів освітніх послуг?
а) Японія
b) Австралія
c) Бразилія
d) Іспанія
e) Туреччина
7. Який чинник найбільше вплинув на розвиток світового ринку послуг у ХХІ ст.?
а) Глобальне потепління
b) Урбанізація
c) Цифровізація та ІКТ
d) Зростання виробництва сталі
e) Збільшення врожайності зерна
8. Які послуги найбільш постраждали від пандемії COVID-19?
а) ІТ-послуги
b) Туристичні та транспортні
c) Освітні (онлайн)
d) Фінансові
e) Медичні
9. Що є ключовим бар’єром у розвитку світового ринку послуг?
а) Висока транспортна собівартість
b) Обмежений доступ до фінансування
c) Нематеріальна форма та потреба у фізичній присутності
d) Наявність надлишкових запасів
e) Простота ліцензування
10. Яка послуга є однією з найдинамічніших у світовій торгівлі?
а) Туристичні подорожі
b) Освіта
c) ІТ та цифрові сервіси
d) Медичні послуги
e) Транспорт
11. Яка з нижченаведених країн є провідним імпортером послуг?
а) Канада
b) Китай
c) Німеччина
d) США
e) Індія
12. Який вид послуг найтісніше пов’язаний із міжнародною торгівлею товарами?
а) Медичні
b) Транспортні
c) Освітні
d) Туристичні
e) Фінансові
13. Які регіональні угруповання найбільше впливають на розвиток ринку послуг?
а) ОПЕК, МЕРКОСУР
b) ЄС, НАФТА, АСЕАН
c) ОПЕК, СОТ
d) НАТО, МВФ
e) ООН, ЮНЕСКО
14. Яка особливість характерна для освітніх послуг на світовому ринку?
а) Їх не можна експортувати
b) Вони мають чіткі транспортні маршрути
c) Вони часто поєднуються з міграцією студентів
d) Вони завжди є безкоштовними
e) Їх регулює ОПЕК
15. Який із секторів найбільш виграє від цифровізації?
а) Туризм
b) Транспорт
c) ІТ-послуги
d) Освіта
e) Сільське господарство

Тема 11. Світовий ринок туристичних послуг
1. Поняття та тенденції розвитку міжнародного туризму. 
2. Туристичні потоки.
3. Особливості торгівлі туристськими послугами. 
4. Туристичні фірми. 
5. Характеристика сегментів туристичного ринку: пізнавального, рекреаційного, ділового, релігійного, екологічного тощо. 
6. Проблеми і перспективи розвитку міжнародного туризму в Україні. 
Питання для самоперевірки
1. У чому полягає сутність світового ринку туристичних послуг та які його основні структурні елементи?
2. Які чинники формують попит і пропозицію на світовому ринку туристичних послуг?
3. Як глобалізація впливає на розвиток міжнародного туристичного ринку?
4. У чому полягає специфіка регіоналізації світового ринку туристичних послуг?
5. Які основні тенденції розвитку світового ринку туристичних послуг у ХХІ столітті?
6. Які існують моделі організації міжнародного туристичного бізнесу та їхні відмінності?
7. Які економічні, соціальні та політичні фактори впливають на міжнародний попит на туристичні послуги?
8. Як інформаційні технології трансформують функціонування світового туристичного ринку?
9. У чому полягає роль транснаціональних туристичних корпорацій у формуванні глобальних туристичних потоків?
10. Які особливості конкуренції на світовому ринку туристичних послуг і як формується конкурентоспроможність туристичних компаній?
11. Які основні проблеми та виклики сьогодні стоять перед світовим ринком туристичних послуг (екологічні, безпекові, інституційні)?
12. У чому полягає взаємозв’язок світового туристичного ринку та розвитку суміжних галузей (транспорт, готельний бізнес, культура, харчування)?
13. Як міжнародні організації (ВТО, ООН, регіональні інтеграційні об’єднання) впливають на регулювання світового туристичного ринку?
14. Які відмінності існують у структурі та динаміці розвитку туристичних ринків розвинених країн і країн, що розвиваються?
15. Які перспективи розвитку світового ринку туристичних послуг в умовах глобальної нестабільності та невизначеності?
Тестові завдання
1. Який фактор найбільше визначає сезонність попиту на світовому ринку туристичних послуг?
а) Вартість туристичного пакета
b) Рівень міжнародної конкуренції
c) Клімато-географічні умови
d) Рівень розвитку транспортної інфраструктури
e) Податкова політика країн
2. Який регіон у ХХІ ст. демонструє найвищі темпи зростання в’їзного туризму?
а) Європа
b) Азійсько-Тихоокеанський регіон
c) Північна Америка
d) Африка
e) Південна Америка
3. Який сегмент є ключовим драйвером світового туристичного ринку у сфері послуг?
а) Діловий туризм
b) Культурно-пізнавальний туризм
c) Масовий пляжний туризм
d) Медичний туризм
e) Космічний туризм
4. Який показник найбільш точно характеризує масштаб світового ринку туристичних послуг?
а) Частка туристичного сектору у ВВП країни
b) Кількість міжнародних туристичних прибуттів
c) Обсяги податкових надходжень від туризму
d) Кількість створених робочих місць у сфері туризму
e) Середня тривалість подорожі
5. Яка міжнародна організація координує розвиток світового туристичного ринку?
а) OECD
b) WTO (Світова організація торгівлі)
c) UNWTO (Всесвітня туристична організація)
d) IMF (Міжнародний валютний фонд)
e) IАTА (Міжнародна асоціація повітряного транспорту)
6. Яка ключова тенденція впливає на перетворення світового туристичного ринку в умовах цифровізації?
а) Зростання ролі державного регулювання
b) Домінування пакетних турів
c) Перехід до онлайн-букінгу та платформ економіки спільного користування
d) Зменшення ролі транснаціональних корпорацій
e) Поширення бартерних угод між туроператорами
7. Який вид туризму найбільш чутливий до політичної нестабільності на світовому ринку?
а) Пригодницький
b) Релігійний
c) Діловий
d) Екотуризм
e) Масовий рекреаційний
8. Який регіон є головним постачальником туристів на світовому ринку?
а) Європа
b) Латинська Америка
c) Близький Схід
d) Африка
e) Океанія
9. Який чинник найбільше визначає конкурентоспроможність туристичної послуги на світовому ринку?
а) Вартість авіаквитків
b) Валютний курс
c) Якість туристичної інфраструктури та сервісу
d) Кількість рекламних кампаній
e) Наявність державних субсидій
10. Який із видів міжнародного туризму вважається одним із найбільш прибуткових сегментів світового ринку?
а) Сільський туризм
b) Міжнародний освітній туризм
c) Екологічний туризм
d) Розкішний (luxury) туризм
e) Релігійний туризм
11. Який фактор найбільше стимулює розвиток медичного туризму на світовому ринку?
а) Розвиток low-cost авіаперельотів
b) Різниця у вартості лікування між країнами
c) Підвищення рівня урбанізації
d) Поширення онлайн-платформ для подорожей
e) Зростання кількості молодих туристів
12. Яка з тенденцій найхарактерніша для сучасного ринку ділового туризму (MICe)?
а) Зменшення ролі технологій
b) Переважання короткострокових подорожей
c) Відмова від індивідуальних поїздок
d) Домінування традиційних туристичних агентств
e) Зростання значення масових фестивалів
13. Яка з особливостей найкраще відображає вплив COVID-19 на світовий туристичний ринок?
а) Різке зростання масового пляжного туризму
b) Падіння внутрішнього туризму
c) Переорієнтація попиту на внутрішні та регіональні поїздки
d) Ліквідація транснаціональних туристичних корпорацій
e) Повна стабілізація глобальних авіаперевезень
14. Яка особливість найбільше характеризує світовий туристичний ринок у розрізі країн, що розвиваються?
а) Висока насиченість транспортної інфраструктури
b) Домінування туристичних потоків з ділових поїздок
c) Використання туризму як ключового джерела валютних надходжень
d) Обмеження інвестицій у готельний сектор
e) Переважання внутрішнього туризму над міжнародним
15. Який сценарій є найбільш імовірним для розвитку світового ринку туристичних послуг у найближчому десятилітті?
а) Абсолютна монополізація ринку однією корпорацією
b) Стагнація туризму в усіх регіонах світу
c) Зростання ролі сталого (sustаinаble) та інноваційного туризму
d) Повна відмова від цифрових платформ у туризмі
e) Виключне домінування космічного туризму
Творчі завдання

1. Розробіть аналітичний прогноз: побудуйте сценарії розвитку світового ринку туристичних послуг на найближчі 10 років, враховуючи глобальні тренди (цифровізація, сталий розвиток, геополітична нестабільність).
2. Створіть модель конкурентоспроможності: визначте ключові фактори, що впливають на успішність країни на світовому туристичному ринку, та запропонуйте систему індикаторів їх вимірювання.
3. Кейс-дослідження: порівняйте динаміку туристичних потоків у двох регіонах світу (наприклад, Європа та Азія) і поясніть причини їх різної ролі на глобальному ринку.
4. Розробіть концепцію міжнародного туристичного кластера: обґрунтуйте його структуру, учасників і роль у розвитку регіональної інтеграції.
5. Інноваційне завдання: змоделюйте вплив технологій віртуальної та доповненої реальності на формування нового сегмента світового туристичного ринку.
6. Соціально-економічний аналіз: оцініть, як масовий розвиток світового туризму впливає на рівень життя в країнах, що розвиваються.
7. Творчий проєкт: запропонуйте концепцію бренду нової туристичної дестинації, яка могла б стати конкурентоспроможною на світовому ринку.
8. Дослідіть, як державна політика впливає на розвиток світового ринку туристичних послуг у країнах із різними моделями управління (наприклад, Сінгапур vs. Італія).
9. Сформулюйте рекомендації для України щодо виходу на провідні позиції на світовому ринку туристичних послуг.
10. Розробіть методику оцінювання впливу світових криз (економічних, політичних, епідеміологічних) на функціонування міжнародного туристичного ринку.

Тема 12. Транспортне обслуговування міжнародної торгівлі
1. Види та особливості міжнародних транспортних послуг. 
2. Структура морських вантажопотоків. Інші види міжнародних перевезень. 
3. Пасажирські сполучення. 
4. Транспортні умови для перевезень. 
5. Базисні умови поставок товарів у договорах купівлі-продажу в «Інкотермс-2023». 
6. Сутність і види транспортних операцій. Посередництво в транспортних операціях. 
7. Конвенції та угоди про міжнародні перевезення. Регулювання морських перевезень.
8. Поняття фрахтового ринку. Місце фрахтових послуг у транспортній системі. 
9. Фактори і особливості розвитку фрахтового ринку. Види та умови фрахтування. 
10. Чартерні угоди. Фрахтові ставки і тарифи. 
11. Участь України у світовому фрахтовому ринку. 
Питання для самоперевірки
1. Яке значення має транспортне обслуговування для розвитку міжнародної торгівлі?
2. Які види транспорту найчастіше використовуються у міжнародних перевезеннях товарів?
3. Які фактори впливають на вибір виду транспорту для здійснення зовнішньоекономічних поставок?
4. У чому полягають переваги та недоліки морського транспорту в міжнародній торгівлі?
5. Які особливості авіаційних перевезень у сфері міжнародної торгівлі?
6. Чому автомобільний транспорт часто використовується для перевезення товарів у регіональній торгівлі?
7. Які характеристики залізничного транспорту визначають його роль у міжнародних вантажних перевезеннях?
8. Що таке мультимодальні та інтермодальні перевезення і яку роль вони відіграють у міжнародній торгівлі?
9. Які документи є основними при організації транспортного обслуговування зовнішньоекономічних контрактів?
10. Яке значення мають міжнародні транспортні коридори у забезпеченні світової торгівлі?
11. Як транспортні витрати впливають на ціну товару в міжнародній торгівлі?
12. Які міжнародні організації здійснюють регулювання транспортної діяльності у сфері міжнародної торгівлі?
13. Які ризики супроводжують транспортне обслуговування зовнішньоекономічних операцій?
14. Як цифровізація та інноваційні технології змінюють сферу транспортних послуг у міжнародній торгівлі?
15. Які перспективи розвитку глобальної транспортної інфраструктури у контексті зростання міжнародної торгівлі?
Тестові завдання
1. Який вид транспорту забезпечує понад 80% світових вантажоперевезень у міжнародній торгівлі?
а) Автомобільний
b) Морський
c) Залізничний
d) Авіаційний
e) Трубопровідний
2. Яка основна перевага морського транспорту у міжнародній торгівлі?
а) Найшвидша доставка
b) Низька вартість перевезень
c) Найбільша безпека
d) Можливість доставляти вантаж «від дверей до дверей»
e) Мінімальні екологічні ризики
3. Для яких товарів найчастіше використовують авіаційний транспорт?
а) Сировинні вантажі
b) Негабаритне обладнання
c) Швидкопсувні та високовартісні товари 
d) Масові енергоресурси
e) Автомобілі
4. Який документ підтверджує прийняття вантажу до морського перевезення?
а) CMR-накладна
b) Авіаційна накладна (Аir Wаybill)
c) Коносамент 
d) Карнет АТА
e) Залізнична накладна (CIM)
5. Який транспортний вид є найбільш універсальним у внутрішньорегіональних перевезеннях?
а) Морський
b) Автомобільний 
c) Авіаційний
d) Залізничний
e) Трубопровідний
6. Що означає термін «мультимодальні перевезення»?
а) Використання лише одного виду транспорту
b) Послідовне використання кількох видів транспорту 
c) Виключно морське перевезення
d) Виключно авіаційне перевезення
e) Виключно залізничне перевезення
7. Яка міжнародна організація займається регулюванням морських перевезень?
а) ІКАО
b) ІМО (Internаtionаl Mаritime Orgаnizаtion)
c) УНКТАД
d) ІАТА
e) ЄЕК ООН
8. Яка ключова перевага залізничного транспорту в міжнародних вантажоперевезеннях?
а) Найнижча собівартість
b) Швидка доставка на великі відстані сушею 
c) Можливість перевезення лише легких вантажів
d) Найвищий рівень гнучкості
e) Повна відсутність транзитних обмежень
9. Який документ є обов’язковим при автомобільних перевезеннях у міжнародній торгівлі?
а) Коносамент
b) CMR-накладна 
c) Авіаційна накладна
d) Сертифікат походження
e) Карнет АТА
10. Який фактор найбільше впливає на кінцеву вартість товару у міжнародній торгівлі?
а) Податкова система
b) Митні збори
c) Транспортні витрати 
d) Рекламні витрати
e) Валютний курс
11. Який трубопровідний транспорт використовується в міжнародній торгівлі найчастіше?
а) Для транспортування деревини
b) Для транспортування рідких і газоподібних енергоресурсів 
c) Для перевезення контейнерів
d) Для доставки автомобілів
e) Для транспортування сипучих будматеріалів
12. Які країни найбільше зацікавлені у розвитку міжнародних транспортних коридорів?
а) Лише морські держави
b) Лише країни ЄС
c) Країни, що знаходяться на перетині торговельних шляхів 
d) Лише країни-експортери нафти
e) Лише розвинені країни
13. Яка організація регулює міжнародні авіаційні перевезення?
а) ІМО
b) ІКАО (Internаtionаl Civil Аviаtion Orgаnizаtion) 
c) УНКТАД
d) ОПЕК
e) СОТ
14. Який з видів транспорту вважається найбільш екологічним у міжнародних перевезеннях?
а) Автомобільний
b) Авіаційний
c) Морський
d) Залізничний 
e) Трубопровідний
15. Яка сучасна тенденція найбільше впливає на транспортне обслуговування міжнародної торгівлі?
а) Відмова від контейнерних перевезень
b) Падіння ролі цифрових технологій
c) Зростання частки мультимодальних перевезень 
d) Зменшення обсягів авіаперевезень
e) Абсолютне домінування одного виду транспорту
Творчі завдання 
1. Аналітичне завдання: порівняйте роль морського, залізничного та авіаційного транспорту у міжнародній торгівлі. Визначте, який із них буде домінувати у найближчі 20 років та чому.
2. Кейс-дослідження: проаналізуйте конкретний міжнародний транспортний коридор (наприклад, TRАCECА чи «Новий шовковий шлях») і оцініть його значення для глобальної торгівлі.
3. Розробіть стратегію оптимізації транспортних витрат для української компанії-експортера зерна при виході на ринки ЄС та Азії.
4. Проєктне завдання: створіть модель мультимодального маршруту для доставки електроніки з Китаю до України з використанням Інкотермс-2023.
5. Порівняльний аналіз: дослідіть відмінності умов поставки FOB, CIF, DDP за Інкотермс-2023 та поясніть, як змінюється відповідальність продавця та покупця.
Розрахункові завдання
6. Задача з транспортних витрат: компанія відвантажує товар морем на умовах CIF (Інкотермс-2023). Вартість товару – 100 000 €, фрахт – 8 000 €, страхування – 1 500 €. Визначте кінцеву ціну, яку сплатить покупець.
7. Задача з порівняння Інкотермс: порівняйте витрати та відповідальність продавця при використанні умов FCА та DАP. Визначте, яка умова вигідніша для експортера в умовах високих транспортних витрат.
8. Задача з вибору маршруту: компанія може відправити вантаж авіаційним транспортом (вартість 20 000$, термін – 2 дні) або морським (вартість 8 000 $, термін – 25 днів). Якщо щоденне зберігання товару на складі покупця коштує 600 \$, який варіант доставки вигідніший?
9. Задача з ризиків Інкотермс: при поставці на умовах FOB (Інкотермс-2023) вантаж був пошкоджений під час морського перевезення. Хто несе ризики та фінансову відповідальність – продавець чи покупець?
10. Комплексна задача: експортер постачає обладнання вартістю 250 000 € на умовах DDP (Інкотермс-2023). Транспортні витрати – 15 000 €, митні платежі – 12 000 €, страхування – 3 000 €. Визначте повну суму витрат продавця та поясніть, чому для нього ця умова менш вигідна, ніж FCА.

Тема 13. Місце України у світовому ринку товарів і послуг
1. Сучасний стан та актуальні проблеми зовнішньої торгівлі України товарами. 
2. Особливості становлення ринку послуг в економіці України. 
3. Наслідки від вступу України в СОТ та ЄС.
Питання для самоперевірки
1. Які основні позиції України у структурі світового експорту товарів?
2. Які товари формують основу українського експорту та як це впливає на конкурентоспроможність країни?
3. Які види послуг є найбільш конкурентоспроможними у зовнішньоекономічній діяльності України?
4. У чому полягає залежність українського експорту від кон’юнктури світових ринків сировини?
5. Які ринки (регіони, країни) є найбільш важливими для експорту України?
6. Як структура імпорту України відображає її інтеграцію у світову економіку?
7. Яке місце посідає Україна на світовому ринку аграрної продукції?
8. Як війна та геополітичні фактори вплинули на позиції України у світовій торгівлі?
9. Які перспективні напрями розвитку експорту послуг з України можна виокремити?
10. Як участь у міжнародних організаціях та торговельних угодах впливає на інтеграцію України до світового ринку?
11. У чому полягає значення транзитного потенціалу України для світового ринку товарів і послуг?
12. Як зміни в логістичних маршрутах вплинули на експортні можливості України?
13. Які виклики стоять перед Україною у забезпеченні конкурентоспроможності на світовому ринку?
14. Як цифровізація та розвиток IT-сектору змінюють роль України у світовому ринку послуг?
15. Які стратегії може застосовувати Україна для розширення своєї присутності у світовій торгівлі?
Тестові завдання
1. Яка товарна група традиційно займає найбільшу частку в експорті України?
а) Машини та обладнання
b)  Продовольчі товари
c) Метали та продукція металургії
d) Хімічна продукція
e) Текстиль
2. Україна є одним із провідних експортерів у світі:
а) Залізної руди, сталі, зернових
b)  Нафти, газу, вугілля
c) Автомобілів, електроніки, програмного забезпечення
d) Текстилю, взуття, меблів
e) Ліків та медичного обладнання
3. Який сектор послуг в Україні демонструє найбільший експортний потенціал?
а) Туризм
b)  Транспортні послуги
c) IT-послуги
d) Фінансові послуги
e) Освітні послуги
4. Основними імпортними товарами для України є:
а) Зернові культури, метали, деревина
b)  Нафта, газ, машини та обладнання
c) Вугілля, продукти харчування, текстиль
d) Автомобілі, авіатехніка, програмне забезпечення
e) Хімічна продукція, продукти харчування, алкоголь
5. Який регіон світу є ключовим торговельним партнером України за обсягом товарообігу?
а) Північна Америка
b)  Європейський Союз
c) Південно-Східна Азія
d) Африка
e) Латинська Америка
6. Україна входить до першої трійки світових експортерів:
а) Цукру
b)  Соняшникової олії
c) Молочної продукції
d) Кави
e) Вина
7. Який чинник найбільше вплинув на скорочення українського експорту у 2022–2023 роках?
а) Нестача кваліфікованої робочої сили
b)  Падіння внутрішнього попиту
c) Війна та блокада портів
d) Високі податки
e) Конкуренція з боку Китаю
8. Український ІТ-сектор є конкурентним у світовій торгівлі завдяки:
а) Низькій якості послуг
b)  Високим цінам
c) Кваліфікованим кадрам і відносно низькій вартості послуг
d) Переважно державному управлінню
e) Географічній ізоляції
9. Яке місце займає Україна серед експортерів зерна у світі (станом на останні роки)?
а) 1–2 місце
b)  3–4 місце
c) 5–6 місце
d) 7–8 місце
e) 10 місце і нижче

10. Яка роль транзитного потенціалу України у світовій торгівлі?
а) Мінімальна, країна не має транзитних можливостей
b)  Ключова як «транспортний міст» між Європою та Азією
c) Використовується тільки для внутрішніх перевезень
d) Актуальна лише для повітряного транспорту
e) Обмежена виключно Чорним морем
11. Яка частка ЄС у зовнішній торгівлі України (експорт та імпорт) становить найбільше?
а) Близько 10%
b)  Близько 20%
c) Близько 40%
d) Близько 60%
e) Понад 70%
12. Які перспективні напрями розвитку експорту послуг України?
а) Кіновиробництво та мода
b)  IT, освіта, інжиніринг
c) Сільське господарство та металургія
d) Енергетика та нафтогазова сфера
e) Поліграфія та друкарська справа
13. Які виклики стоять перед Україною на світовому ринку товарів?
а) Недостатня якість продукції
b)  Висока собівартість виробництва
c) Логістичні проблеми та геополітичні ризики
d) Відсутність попиту на українські товари
e) Відсутність державної підтримки
14. Яка стратегія може підвищити конкурентоспроможність України на світовому ринку?
а) Орієнтація тільки на сировинний експорт
b)  Диверсифікація ринків і розвиток високотехнологічного виробництва
c) Ізоляція від міжнародної торгівлі
d) Зменшення експорту й нарощування імпорту
e) Відмова від міжнародних угод
15. Яка галузь послуг України має найвищі темпи зростання у світовій торгівлі?
а) Туризм
b)  Освітні послуги
c) Транспортні послуги
d) IT-послуги
e) Медичні послуги




ПИТАННЯ ДЛЯ САМОКОНТРОЛЮ 

1. Дайте визначення поняття «світовий ринок товарів та послуг» і розкрийте його основні ознаки.
2. Назвіть та охарактеризуйте головні функції світового ринку товарів і послуг.
3. Які фактори зумовлюють формування і розвиток світового ринку?
4. Охарактеризуйте основні етапи еволюції світового ринку товарів і послуг.
5. Поясніть взаємозв’язок між міжнародним поділом праці та світовим ринком.
6. У чому полягає сутність глобалізації та як вона впливає на структуру світового ринку?
7. Назвіть основні моделі міжнародної торгівлі (меркантилізм, класична, неокласична, нова теорія торгівлі).
8. Які чинники визначають конкурентоспроможність країни на світовому ринку?
9. Як визначається міжнародна спеціалізація та кооперування виробництва?
10. Що таке світовий попит і світова пропозиція? Як формується світова ціна?
11. Які головні структурні сегменти світового ринку товарів і послуг?
12. Дайте характеристику основних видів товарних ринків у міжнародній торгівлі (сировинні, промислові, споживчі).
13. Які чинники визначають динаміку розвитку світової торгівлі?
14. Охарактеризуйте сучасні тенденції у розвитку світового ринку послуг.
15. Визначте особливості торгівлі високотехнологічними товарами.
16. Як розвивається ринок інтелектуальних послуг у XXI столітті?
17. Які основні показники використовуються для аналізу стану світового ринку?
18. Що таке міжнародна торгівельна структура та як вона змінюється?
19. Які зміни відбулися у географічній структурі світового ринку після пандемії COVID-19?
20. Як цифровізація впливає на глобальний ринок товарів і послуг?
21. Розкрийте сутність поняття «міжнародна торгівля» та її основні форми.
22. У чому полягає відмінність між експортом і реекспортом товарів?
23. Які є основні види торговельних бар’єрів і їх вплив на ринок?
24. Поясніть сутність політики протекціонізму та вільної торгівлі.
25. Як визначається ефективність участі країни в міжнародній торгівлі?
26. Розкрийте роль Світової організації торгівлі (СОТ) у регулюванні світового ринку.
27. Які основні умови поставок визначені правилами Incoterms-2023?
28. Охарактеризуйте міжнародні торговельні контракти: структура, основні елементи, ризики.
29. Які інструменти використовуються для регулювання зовнішньої торгівлі в Україні?
30. Як змінилася роль країн, що розвиваються, у світовій торгівлі?
31. Охарактеризуйте основні торговельно-економічні угруповання світу (ЄС, НАФТА/USMCA, АСЕАН тощо).
32. Яке місце займає Європейський Союз у структурі світового ринку товарів і послуг?
33. Проаналізуйте особливості розвитку ринку Північної Америки.
34. Які перспективи інтеграції України у світовий ринок через механізми співпраці з ЄС?
35. Як впливають регіональні торговельні угоди на глобальну конкуренцію?
36. Порівняйте ринки товарів країн Азії та Європи за основними показниками розвитку.
37. Охарактеризуйте роль країн БРІКС у світовій торгівлі.
38. Які тенденції спостерігаються на ринку країн Африки та Латинської Америки?
39. Як війна в Україні вплинула на регіональні торгові потоки у світі?
40. Які можливості відкривають нові транспортно-логістичні коридори для України?
41. Яке місце займає Україна у світовій системі торгівлі товарами та послугами?
42. Назвіть основні експортні товари України та країни-партнери.
43. Які проблеми та бар’єри гальмують інтеграцію України у світовий ринок?
44. Як впливає структура українського експорту на економічну безпеку держави?
45. Які галузі мають найбільший потенціал для розширення експорту послуг з України?
46. Як розвивається сфера ІТ-послуг України на світовому ринку?
47. Поясніть роль державної експортно-кредитної агенції у просуванні українських товарів за кордон.
48. Які напрями диверсифікації експорту України є стратегічно важливими?
49. Як впливають міжнародні санкції на структуру світової торгівлі та позиції України?
50. Сформулюйте основні напрями підвищення конкурентоспроможності України на світовому ринку товарів і послуг.
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