[bookmark: _GoBack]УДК 7.012(084.11)
Приступа О.В.,
Луцький національний технічний університет, Україна
ПРИНЦИПИ ТА ГРАФІЧНІ ЗАСОБИ
ВІЗУАЛЬНОЇ ІДЕНТИФІКАЦІЇ НАВЧАЛЬНИХ ЗАКЛАДІВ
Найбільш комплексним інструментом відображення стратегічної концепції розвитку та презентації навчальної установи в сучасних політико-економічних та соціокультурних умовах є фірмовий стиль як базовий елемент візуальної ідентифікації. 
Об’єктом дослідження є структурні складові та основні елементи системи візуальної ідентифікації навчальних закладів кінця ХХ – початку ХХІ ст. 
Предметом дослідження є принципи, прийоми та проектно-художні засоби, що використовуються в розробці візуальної ідентифікації освітніх установ.
Коло професійної літератури, в якій критично осмислюється тема візуальної ідентифікації та айдентики, стрімко розширюється. Вагомими є праці відомих зарубіжних та вітчизняних науковців, зокрема: З. Алфьорової, О. Бойчука, Ф. Вайда, В. Даниленка, К. Кантора, І. Кузнєцової, Н. Сбітнєвої, В. Сидоренка, О. Соболєва, О. Черневич та ін. На тлі загальної зацікавленості окремими елементами системи візуальної ідентифікації, можна стверджувати про недостатню вивченість проблеми та необхідність її подальшого дослідження. 
Найбільш важливою й одночасно впізнаваною складовою візуальної ідентифікації навчальних закладів є логотипи, що мають логічно побудовану систему знакових та графічних зображень. Основоположним елементом їхньої концепції формотворення виступають соціально-історичний і культурологічний чинники. Як виявило дослідження, концептуальне рішення фірмового стилю відображає ідею існування вузу та цінності, які він проповідує у просторі сучасної культури: гуманність, комунікативні здібності, історичність, престижність, спадкоємність, інтернаціональність, якість освіти та ін.
Переважну більшість графічних зображень логотипів вищих навчальних закладів становлять міжнародні символи науки та освіти, семантичне значення яких є традиційним та загальноприйнятним для університетського простору.
До основних принципів створення систем візуальної ідентифікації начальних закладів можна віднести концептуально-семантичні та натуралістично-зображувальні. Засоби графічного дизайну сучасних логотипів освітніх установ можна поділити на дві домінуючі групи: шрифтові та знакові (предметно-знакові та абстрактно-знакові). Звернення до особливостей архітектурного ансамблю та геральдико-міфологічних мотивів є характерною рисою асоціативно-образних композицій та художньо-графічних рішень.
Порівняльний аналіз прийомів побудови візуальної ідентифікації закладів освіти, різних за часом розробки та країною походження, наочно демонструє глобалізаційні тенденції щодо уніфікації та стандартизації засобів, формотворення ідеологічно нейтральних композицій, поступову відмову від використання натуралістичних та стилізованих художньо-графічних зображень на користь максимально спрощених за формою шрифтових рішень.
Висновки
Розкриття принципів та засобів розробки візуальної ідентифікації на прикладі провідних навчальних закладів світу поповнює теорію дизайну актуальним науковим матеріалом щодо особливостей проектування з урахуванням залежності, яка виникає між формою логотипу, умовами його створення, характером використовуваної символіки та особливостями застосування. 
Результати роботи можуть стати підґрунтям для подальших наукових розвідок, а використана методика дослідження може застосовуватись при проектуванні логотипу як базового елементу візуальної ідентифікації в цілому. У своєму розвитку бренд ВНЗ має підпорядковуватись не лише законам ринкової економіки, але й соціальним, політичним, культурним, морально-психологічним чинникам.
